
項目 事項 内容 回答
1 「自殺」「死にたい」というキーワードが検索連動型

広告の検索ワードとして掲出ができない場合、どうす
るのか。

現在実施しているYahoo！及びGoogleでの検索連動型広告でも
「自殺」、「死にたい」などの検索キーワードについて使用し
ていますが、不可とされていません。本事業において不可とさ
れた検索キーワードは報告されていません。

2 京都府が指定するワードは具体的にどのようなもの
か。

「死にたい」「自殺」「自殺願望」「楽な死に方」「首つり」
「うつ病」「つらい」「消えたい」「悩み」「相談」等を予定
しています。なお、具体的なキーワードについては、契約後に
選定事業者の提案も受け、指定します。

3 検索ワードを京都府指定のもの以外にも広げる必要が
あるのか。

質問２の回答と同様。

4 仕様書３（１）ア 検索連動型広告のキャッチコピーは１つを設定して１
年間継続して使用する必要があるのか。複数設定し
て、感度の高いものを選定していくような施策は可能
か。

方法については、１つのキャッチコピーを使用することに限定
しておりません。企画提案書において、提案者が提案する検索
連動型広告の実施方法について記載してください。

5 仕様書３（１）ア 今年度のキャッチコピーを教えてほしい。 今年度のキャッチコピーは、本人向け「こぼしていいよあなた
の弱音」、周囲の方向け「こぼれた弱音に寄り添う優しさを」
としています。

6 仕様書３（１）ア ランディングペー
ジについて

今年度のランディングページを教えてほしい。 ①の画像が今年度のランディングページです。

7 １ヶ月のインプレッション数及びクリック数の目標は
努力目標か。

努力目標です。

8 今年度の実績（インプレッション数及びクリック数）
を見せてもらえるのか。

今年度の実績としては、インプレッション数は26～43万回、ク
リック数は1,800～2,100回の中で推移しています。

9 京都府が指定するワードは具体的にどのようなもの
か。

質問２の回答と同様。

10 検索ワードを京都府指定のもの以外にも広げる必要が
あるのか。

質問２の回答と同様。

11 仕様書３（１）イ ツイッター広告に
ついて

今年度のツイッター広告のイメージ・内容を教えてほ
しい。

②の画像が今年度のツイッター広告です。

12 １ヶ月のインプレッション数及びクリック数の目標は
努力目標か。

努力目標です。

13 今年度の実績（インプレッション数及びクリック数）
を見せてもらえるのか。

今年度の実績としては、インプレッション数は56～100万回、
クリック数は1,500～2,100回の中で推移しています。

京都府自殺ストップセンター等の相談窓口の広報業務に係る公募型プロポーザル参加表明書等の作成に関する質疑への回答

検索連動型広告の
キーワードについ
て

仕様書３（１）ア

仕様書３（１）ア（ケ） 検索連動型広告の
インプレッション
数及びクリック数
について

仕様書３（１）イ ツイッター広告の
キーワードについ
て

検索連動型広告の
キャッチコピーに
ついて

仕様書３（１）イ（オ） ツイッター広告の
インプレッション
数及びクリック数
について
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① ランディングページ実施画面 　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　② ツイッター広告実施画面
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