
外国人観光客の誘客促進のための情報発信機能強

化及びコンテンツ充実の取組への支援について

【担当省庁】国土交通省

京都府では、「海」、「森」、「お茶」、「竹」の地域ブランドを活かし

た「もうひとつの京都」をコンセプトに観光地域づくりを進めており、

訪日外国人観光客を京都府域へ周遊促進するため、快適な観光や滞在

促進ができる環境を整備するとともに、受入体制及び観光コンテンツ

の充実に向けＤＭＯを中心に取り組んでいる。

しかし、利用者目線では、１つのウエブサイトで府域全体を繋ぐス

トーリーが求められるとともに、特に外国人からは日本遺産をはじめ

とした地域資源や滞在プログラムなどの情報発信機能の強化が指摘さ

れている。

多言語対応のＳＮＳによる情報発信の強化や広域的な周遊を促進す

るコンテンツ充実等の府域を繋ぐ取組について、「広域周遊観光促進

のための観光地域支援事業」で採択いただきたい。

【現状・課題等】

本府において、訪日外国人観光客は着実に増加しているが、京都市域に一極集中し

ており、府域への周遊促進のため、京都府観光連盟と府域のＤＭＯによる情報発信

の強化が課題であり、知事と京都市長との懇談会においても、府市連携して府域へ

の周遊を図ることとしたところ。

京都府外国人宿泊客数の推移

平成 30 年京都府外国人宿泊客数

459 万人

うち京都市 450 万人（98 ％）

うち京都市を除く府域

9万人（ 2％）

出典：京都府観光入込客調査（京都府観光企画室）

H23（人） H24（人） H25（人） H26（人） H27（人） H28（人） H29（人） H30（人）
米 国 74,786 103,952 164,900 179,771 326,047 329,596 331,696 437,492
韓 国 35,164 49,140 43,272 72,267 134,225 165,746 203,793 307,504
台 湾 99,965 137,676 240,301 504,094 732,798 634,602 541,189 689,478
中 国 70,388 81,088 108,222 246,010 669,168 762,498 960,973 1,193,503
香 港 17,936 42,130 49,173 74,414 143,530 152,544 143,211 194,714
その他 230,877 448,174 542,804 789,689 1,210,422 1,211,625 1,431,198 1,772,171
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京 都 府 政策企画部 企画参事(075-414-4527)

の担当課 商工労働観光部 観光企画室(075-414-4854)

【国の事業等】

■概算要求 ［観光庁］

▶ 広域周遊観光促進のための観光地域支援事業 14 億円(令和元年度予算 14 億円)

訪日外国人旅行者等の各地域への周遊を促進するため、ＤＭＯが中心となって行

う、調査・戦略策定からそれに基づく滞在コンテンツの充実、広域周遊観光促進

のための環境整備、情報発信・プロモーションといった、地域の関係者が広域

的に連携して観光客の来訪・滞在促進を図る取組に対して総合的に支援

・補助率：２分の１（情報発信等） 他

【京都府の取組】

■京都府観光総合戦略に基づく取組の展開

・平成 30 年６月に知事を本部長とする「観光戦略総合推進本部」を設置、観光関連

産業を中心にしつつ、あらゆる産業が観光の視点を持って成長する指針として平

成 31 年３月に「京都府観光総合戦略」を策定

・本戦略では、「めざす将来像」として、「一人一人のニーズに合致した満足度の高

い観光の実現」や、「観光を入り口とした地域経済の活性化と京都産業全体の好

循環の創出」を掲げ、７つの重点プログラムに取り組んでいる。

［重点プログラム］

（１）広域連携に関する取組

（２）「もうひとつの京都」構想の深度化と相互連携

（３）観光を支える人材確保・育成

（４）「京都観光」の最大の強みである文化資源を活かした地域振興と持続的な発展

（５）観光を入り口にした、ＭＩＣＥをはじめとする多様な交流による産業と地域の振興

（６）観光を支える基盤づくり

（７）マーケティングに基づく誘客活動

■「もうひとつの京都」の取組

海、森、お茶など地域を代表するテーマのもと、「京都」のブランド力を活かして、

地域自らが魅力を再発見、磨きをかけることで地域共生を図る。各エリア毎に、

構想策定・戦略拠点整備・ＤＭＯ設立を通じ、観光地域づくりに取り組む

ＤＭＯ設立 SAVOR JAPAN認定

海の京都 平成 28 年６月 平成 29 年 12 月

森の京都 平成 29 年３月 平成 30 年 12 月

お茶の京都 平成 29 年３月 平成 30 年 12 月

令和元年 11 月 京都府




