
異業種交流ネットワークの構築！
～未知の分野へ探検開始～
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研究概要
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中小企業者

＃原油価格の高騰

＃観光客の減少

＃後継者不足

＃原材料の高騰

＃新型コロナ
ウイルス感染症

研究概要

府内事業者



研究概要

府内事業者の経営課題の解決へつなげる

5

異業種交流ネットワークの構築・活用



課題・現状把握
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府内事業者等の主な課題（ヒアリング結果）

人材不足

売上減少

海外進出

事業拡大

製造事業者

売上減少

新製品開発

認知度不足

事業拡大

市町村観光協会
ＤＭＯ
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異業種連携



先進事例の紹介

②「一般社団法人大阪モノづくり観光推進協会」（東大阪市）

○中小の工場・企業を訪問し、見学・体験

○東大阪のファンづくりを目指し、
地域のブランド化・活性化に寄与

○地域の企業を地域資源とみなし「モノづくり観光」を推進

8

①「Factorism」（八尾市）

○ものづくりの現場を一般開放し、
体験・体感してもらうイベントを実施

○2020年に始動した
広域オープンファクトリープロジェクト



解決策の提案
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解決策の提案＜概要＞
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〈府内事業者が抱える経営課題〉

府内製造事業者

事業拡大etc..

観光事業者

認知度不足etc..

具体的な方法として

VR動画発信PF（プラットフォーム）の設立

府民向け体験イベントの開催

STEP1

STEP２



解決策の提案＜詳細＞ ＳＴＥＰ１
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VR動画発信PF（プラットフォーム）の設立STEP1

VR動画を通して、事業者同士の情報交換・交流を図ることが目的

VR動画発信PF

Ａ事業者

Ｂ事業者

Ｃ事業者

Ｄ事業者

Ｇ事業者

Ｆ事業者

Ｅ事業者

①異業種のVR動画を視聴

②VR動画を通じて情報交換・交流
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解決策の提案＜詳細＞ VR動画

VR動画ってどんなもの？

・現地に行くことなく、工場や事業所の様子を３６０度閲覧できる。
・まるで自分がそこにいるかのように感じることができる。
・自分が見たい方向を選択すると、動画の向きも変化する。
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解決策の提案＜詳細＞ VR動画

是非体験してください！！
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解決策の提案＜詳細＞ VR動画

・実際の工場見学に比べて事業者側のハードルが低い。
・VR動画を活用した異業種交流の事例は他府県にもない。

なぜVR動画？



解決策の提案＜詳細＞ ＳＴＥＰ２
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府民向け体験イベントの開催STEP２

地域の事業者が中心となり、府民向けの参加型のイベントを開催し、
地域の産業や事業者の特色を認知いただくことを目的とする。

地域一体型
イベント

観光資源へ

地域

府内住民地域事業者



政策実現の先にある世界は？
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政策実現に向けたロードマップ

Ｒ６年度
府民向け体験イベントの開催

予算規模：５００万円
イベント開催費用 １００万円／回×３

VR動画製作 ３０万円／社×５
チラシ等広報費用 ５０万円

Ｒ５年度
ＶＲ動画発信ＰＦの設立

予算規模：３５０万円
VR動画製作 ３０万円／社×１０
チラシ等広報費用 ５０万円

Ｒ７年度～

府民向け体験イベントの開催

予算規模：逓減し最終的に０円
※有料化



政策実現の先にある世界は？

政策実現とその先

・人材不足

・事業拡大

・海外進出

・売上減少

現状

・売上減少
・事業拡大

・認知度不足

・新製品開発

観光業

解決策

製造業
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VR動画発信PF

府民向け
体験イベント

異業種交流
ネットワークの構築・活用

新製品開発

雇用創出

地域の賑わい創出

産業観光


